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El turismo de Castellón llega al 50% 
de la ocupación gracias al interior

b El informe incide en 
que la oferta actual de 
alojamientos está en 
un porcentaje escaso
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E
l balance del 2020 en la 
actividad hotelera de Cas-
tellón resulta desolador. 
Al confinamiento obliga-

do en Semana Santa y primavera 
le siguió un verano a medio gas, 
con cerca del 40% de las plazas ho-
teleras cerradas ante la previsible 
ausencia de visitantes. Peor aún es 
el dato de los 114.000 turistas me-
nos procedentes del extranjero, 
una reducción del 53,4% respecto 

a los que acudieron en el verano 
del 2019. A pesar de ello, la patro-
nal Hosbec señala que Castellón 
sigue siendo la zona de la Comu-
nitat menos afectada y que la ten-
dencia seguirá en la primera quin-
cena de noviembre, periodo en el 
que solo se puede viajar por el pro-
pio territorio autonómico. 

Los datos de este colectivo indi-
can que la ocupación media de oc-
tubre fue del 51% en la provincia, 
por delante del 24% de Valencia y 
el 44% registrado en Benidorm. La 
explicación se justifica por «el ti-

33 Destinos como Peñíscola solo pudieron contar con turistas de la propia Comunitat en el pasado fin de semana.

SÁNCHEZ

BALANCE DE OCTUBRE DE LA PATRONAL HOSBEC

b La provincia supera 
la media autonómica 
pese a la restricción 
de la movilidad

rón sobre el mercado de proximi-
dad y, sobre todo, las áreas de inte-
rior». El mercado nacional sigue 
siendo el motor de la provincia 
con un 80% del total y es el destino 
en el que menos han impactado 
las medidas restrictivas de las últi-
mas semanas. En estos momen-
tos, con un incremento de la inci-
dencia del coronavirus, solo se 
puede entrar y salir de la Comuni-
tat por motivos laborales, quedan-
do reducida la actividad turística 
a la que generen los propios habi-
tantes valencianos. 

La organización afirma que la 
previsión para la primera quince-
na del mes de noviembre es «opti-
mista» para Castellón, al calcular 
que se ocupará cerca del 47% de 
las plazas disponibles para este pe-
riodo. Los cierres de la mayor par-

te de alojamientos también se dan 
en el resto del territorio regional, 
pero de los que siguen en funcio-
namiento solo se esperan, hasta el 
15 de noviembre, unas ocupacio-
nes que oscilan del 16% de Valen-
cia al 37% de Benidorm. 

 
POCA OFERTA / Aun así, el informe 
de Hosbec destaca que la oferta 
hotelera de Castellón fue  «más li-
mitada», al contabilizar ocho esta-
blecimientos de muestra y 663 ha-
bitaciones. Tras el puente de octu-
bre hubo un cierre masivo en la 
costa, sin expectativas de reabrir 
hasta la próxima primavera. 
Mientras tanto, los ciudadanos de 
la Comunitat tienen incentivos 
como el Bono Viaje, y ofertas  que 
lanzan algunas cadenas para sub-
sistir a un largo invierno. H

MERCADOS

1

detalles

DISPONIBILIDAD2 El estudio incide en que la 
provincia cuenta con una 
oferta muy limitada tras el 
verano, con solo 663 
habitaciones entre los 
negocios asociados.

Hosbec explica el balance 
de Castellón por el «tirón» 
que tiene en el mercado 
de proximidad, sobre todo 
en este periodo de 
confinamiento perimetral.

PERSPECTIVAS3 Acabado el puente de 
octubre, la gran mayoría 
de alojamientos de costa 
cerró sus puertas, con la 
expectativa de reabrir en la 
próxima primavera.

b  Los inscritos pueden 
defender sus soluciones 
en la feria Destaca

El CEEI cierra el plazo para  
sus retos de innovación abierta 

LA INSCRIPCIÓN ACABA EL DÍA 8

El centro CEEI Castellón, a través 
de SOMA Tech Hub y junto a la Cá-
tedra de Innovación Cerámica 
Ciutat de Vila-real de la UJI, está a 
punto de finalizar el plazo de ins-
cripciones para los retos de inno-
vación abierta planteados por 
Grupo Simetría y Orbel Grupo en 
el marco de la feria Destaca. El día 

8 concluye este periodo, para el 
que han recibido diferentes pro-
puestas de solución.  

Simetría lanza un reto de su 
empresa de seguridad, Casva, bajo 
el título Címo podríamos aumentar 
nuestros ingresos mejorando la expe-
riencia de nuestros clientes, mientras 
que Orbel plantea el perfecciona-
miento de un equipo de limpieza 
autónomo. A partir de las ideas 
planteadas, ambas compañías se-
leccionarán las tres soluciones 
que consideran más apropiadas 
en cada caso y sus promotores ten-
drán la oportunidad de defender-
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las en el evento final, que se cele-
brará en Vila-real el 13 de noviem-
bre, en la última jornada de Desta-
ca, en el cual se decidirá la pro-
puesta ganadora a cada reto. El ga-
nador tendrá la posibilidad de 
continuar la vinculación con la 
empresa tractora.  

Mediante la convocatoria bus-
can la salida al mercado de jóve-
nes empresas innovadoras, permi-
tiendo a las compañías  tractoras, 
interactuar con el ecosistema y 
avanzar en sus retos tecnológicos. 
El objetivo es facilitar la innova-
ción en entornos colaborativos. H

b  Quieren reducir el 
impacto del líquido para 
imprimir las baldosas

El ITC diseña envases 
de tinta más eficientes

PROYECTO DE INNOVACIÓN EN LA CERÁMICA

El Instituto Tecnológico del Plás-
tico (Aimplas) participa en el 
proyecto EcoFILLink, coordinado 
por el Instituto de Tecnología Ce-
rámica (ITC) y financiado por el 
Ivace, cuyo objetivo es reducir el 
impacto ambiental generado 
por los envases de tintas inkjet 
utilizados para la decoración di-
gital de baldosas cerámicas. Ac-

tualmente, el reciclaje de estos 
productos supone un problema 
por la suciedad que desprenden 
al contacto con el agua. 

Para conseguirlo, pretenden 
que los envases sean reutiliza-
bles al menos cinco veces. Para 
ello, se rediseñarán para mejo-
rar el lavado de su interior e in-
corporarán funcionalidades in-
ternas para maximizar su vacia-
do de un 5 a un 2%. Asimismo,  
prevén la recuperación de tintas 
y materiales valiosos presentes 
en las aguas de lavado para su 
posterior reincorporación en los 
materiales cerámicos. H
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El azulejo da a 
conocer sus 
virtudes en 
Norteamérica

WEBINAR
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El sector cerámico español pre-
para, el 12 de noviembre, una 
actividad telemática entre ar-
quitectos norteamericanos pa-
ra dar a conocer las prestacio-
nes de higiene, salud y limpie-
za de los materiales que fabri-
can. El webinar forma parte de 
la campaña de promoción del 
azulejo que cofinancian el Ins-
tituto de Comercio Exterior 
(Icex) y la patronal del sector 
cerámico, Ascer. La sesión des-
tacará las cualidades del pro-
ducto en este periodo de nueva 
normalidad, que han ganado 
peso frente a la estética. H

Concurso de 
proyectos de 
la cátedra 
Ascer Madrid

PARA ESTUDIANTES
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La cátedra cerámica de Ascer 
en la Escuela Técnica Superior 
de Arquitectura de Madrid 
convoca un concurso de ideas 
para alumnos de la materia. El 
objeto es el diseño de un espa-
cio público en el barrio de Lava-
piés de Madrid, que cuente con 
el material cerámico entre sus 
componentes. Los dos princi-
pales objetivos son la mejora 
del entorno y el cumplimiento 
de las normas sanitarias actua-
les. Entre los criterios valora-
rán el diseño y la versatilidad 
de este producto. El plazo con-
cluye el 20 de noviembre. H

El Periódico Mediterráneo
Fecha:  jueves, 05 de noviembre de 2020
Fecha Publicación:  jueves, 05 de noviembre de 2020
Página: 10
Nº documentos: 1

Recorte en B/N                            % de ocupación: 9,73                                                                  Valor: 193,91€                                                                                                       Periodicidad: Diaria                                                                                                                                              Tirada: 6.926                                                                                                                                                                             Audiencia: 71.000 Difusión: 5.653


